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s ZAKLADNI INFORMACE O MAS

JESENICKO

POCET CLENU MAS

Verejny 22
Soukromy 9

Neziskovy 18
Celkem 49

B/ Verejny @ Soukromy B Neziskovy

CELKOVY POCET OBYVATEL

MAS Jesenicko pokryva Uzemi 24 mést a obci (okres Jesenik).

e 40 189

Stav k 31.12.2012



ZAKLADNI INFORMACE O MAS

Jesenicko
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ANALYTICKA CAST

Definice hlavnich problému uzemi a nebezpecnych trendu (hrozeb)
I GLABE STRANKY e ——

e Integrace podnikatel(, vefejné spravy - jejich nespoluprace (mezioborova spoluprace)

e Spatna dopravni dostupnost

e RozloZeni ubytovacich kapacit (vysoka nabidka)

e Nekoordinovana propagace

e Technicky stav historickych objekt(

e Nedostatek pracovnich mist

e Financovani dotaci - nelogické a neefektivni

e Malo moznosti kulturniho a volnocasového vyziti

e Kvalita sluzeb Jesenické nemocnice

e Nefungujici management cestovniho ruchu, nespoluprace mezi destinacnimi managementy
(Euroregion Pradéd vs. SdruzZeni cestovniho ruchu)



ANALYTICKA CAST

Definice hlavnich problému uzemi a nebezpecnych trendu (hrozeb)
EEEEEEEE OHROZEN] T —

e Vysoka nezameéstnanost

e Upadek a rugeni mistnich firem

e Mladi nemaji motivaci se vracet do regionu
e Jesenicka nemocnice — kvalita sluzeb

e Znechuceni ob¢ani stavem véci v obci — neprosazeni svého hlasu na zastupitelstvu
e Odliv obyvatelstva

e Statni politika zaméstnavani k absolventim
e Ruseni zelezni¢ni dopravy

e Kvalita komunikaci

e \/stup narodnich podnikl na regiondlni trh
e Nekoncepcni financovani socialnich sluzeb



ﬁ“ ANALYTICKA CAST

JESENICKO

Definice hlavnich deviz tzemi a pozitivnich trendu
I GILNE STRANKY e —

e Priroda

e Turistika

e Lazenstvi

e Bohata historie v pohranici

e Kulturni pamatky

e Zaniklé obce

e Blizkost polského trhu pro turisty
e CHKO — pfiliv turistt

e Velké mnozstvi Zivnostniku

e Levna pracovni sila

e Dostatecna sit materskych, zakladnich a stfednich skol



ANALYTICKA CAST

Definice hlavnich deviz tzemi a pozitivnich trendu

PRILEZITOSTI | —

e Propagovat historii obcl - zaniklé obce

e Financni pomoc (pobidky) od obci podnikateliim

e Zelezniéni doprava — vétsi vyuZiti pro pfevoz materialu
e CHKO — hlediska ekonomiky

e Vétsi propagace regionu a ucelenost

e Podpora regiondlnich produkt(

¢ \lysoka nezameéstnanost — motivace k rozvoiji

e Blizkost polského trhu — export

e Levna pracovni sila

e Dostatek nebytovych prostor pro instituce a podnikani
e Brownfieldy

e Provazanost firem se Skolami - podpora spoluprace



ANALYTICKA CAST - METODY

KOMUNITNI PROJEDNANIi SWOT (6 — 10/2013)
B Verejné diskuze (8 kulatych stolQ): tvorba problémovych oblasti, SWOT analyz

M Ucastnici: ¢lenové MAS, odbornici ¢i pracovnici dané oblasti

PROJEDNANI OBLASTI PODPORY, OPATRENI, Vizi...(11/2013-1/2014)

B Pracovni skupiny: 5-10 osob ve skupiné, 14 oblasti

B Tvorba oblasti podpory, opatfeni, fiche, vize, motto, audit zdrojd

ZDROIJE DAT

BN CsU, MOS, komunikace s obcemi, spoluprace s Univerzitou Palackého (zaméstnanost) aj.



ANALYTICKA CAST - METODY

DOTAZNIKOVE SETRENI

B Distribuce dotaznik(: na obcich, pfes internet, e-maily
BN pPocet respondentli 220 (dotaznikové 3etfeni bude ukonéeno 30.11.2013)

B Vysledky budou zvefejnény na webovych strankdch www.masjesenicko.cz

ZAPOJENI STREDNICH SKOL

BN Zapojeni studenti stiednich $kol (celkem 5 $kol)

B Prezentace MAS Jesenicko, tvorba obecné SWOT, tvorba SWOT na téma zaméstnanost,

zpracovani dotazniku, tvorba projektovych zdméru ve skupinkach




ﬁ“ VIZE/MOTTO

JESENICKO

MOTTO - staré MAS (Sdruzeni pro Jesenicko)

= Koho bih miluje, tomu dovoli Zit v Jesenikach

VIZE - staré MAS (Sdruzeni pro Jesenicko)

P Jesenicko je oblast jehoz prosperita je zaloZzena na kvalitné organizovaném a fizeném rozvoji cestovniho
ruchu, na uceleném a vzajemné propojeném informacnim systému, na kvalitnim marketingu a Siroké
propagaci regionalnich produktl a sluzeb CR, atraktivnim vzhledu mést a obci, jakoZ i celého regionu, na
zachovalém kulturnim, historickém a pfirodnim dédictvi, na bezpecnosti a péci o kazdého obc¢ana i
navstévnika z tuzemska i zahranici.

MOTTO / VIZE - NOVE MAS JESENICKO
mem MAS jesté nema stanoveno - 12/2013



STRATEGICKA CAST - CILE A METODY

me= Nemame (12/2013 -2/2014)

ZPUSOB KOMUNITNIHO PROJEDNANI CiLU A OPATRENi STRATEGIE
@ Pracovni skupiny na jednotlivé oblasti — cca 5-10 osob

me= Nasledni verejné projednavani

m Projednani v organech MAS Jesenicko



Vendula Polachova
snitze pro Jesenicko, o.p.s.
dinator a analytik projektu
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tel.: 724 830 700
web: www.masjesenicko.cz



